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En la Camara

te acompanamos
en tu dia a dia
CON capacitaciones,

asesoriasy conexiones

gue impulsan
tu crecimiento
y fortalecimiento.
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(D) Capacitacion

Agéndate con nuestras capacitacionesy eventos
especializados para potenciar tus competencias
e impulsar &l crecimiento de tu negocio o entidad.

ﬂ Consultoria
>~/ y asesoria

Te acompanamosy asesoramaos para alcanzar
la sostenibilidad de tu empresa.

,' ( K;? Soluciones
'3 \—) financieras
VO
::fﬁ
Te conectamos con las entidades que te

permitiran acceder 3 la financiacion que necesitas

para hacer realidad tus proyectos empresariales.

Negocios
@ y relacionamiento
comercial

Explora nuevas oportunidades para llegar
a mas clientesy nuevos mercados

. Programas
@ para la productividad
y sostenibilidad

Iniciativas conjuntas para el desarrollo

v la sostenibilidad de tu negocio,

I3 reindustrializacién, Ia economia circular
y €l agro en Anticquia.
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Estudios, informes
((@ y bases de datos

Accede a informacion empresarial,
econdmica y de mercados.

/— Solucion
@ de conflictos

El Centrode Conciliacion, Arbitraje y Amigable
Composicion te facilita resolver tus conflictos
personales y comerciales de forma rapida,
eficiente y con plenos efectos legales.

Servicios
@ registrales

Tramites virtuales y presenciales relacionados
con tus registros en Camara de Comercio.

- Creacion
G@ de empresas

Serviciosy herramientas para que puedas
iniciar con pie derecho tu negocio o entidad.

/,‘D Esracios de coworking,
\»+/ salones y auditorios

Espacios en nuestros centros empresariales
pensados para promover la productividad,
la colaboraciény la conexién entre

las empresas y entidades.
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Guia ripida para leer este documento

Este texto realiza un recorrido por la economia y el tejido empresarial de
Taraza. En la Introduccion se explica el propdsito del analisis, las fuentes
usadas y como puede apoyar decisiones publicas y privadas. El Capitulo 1:
Generalidades presenta el contexto social del municipio: cuantas personas
viven en Taraza y como esta cambiando su poblacion, como se ubica su
calidad de vida frente a otros municipios y cuales son las principales
tendencias en educacion (cobertura y desercion).

El Capitulo 2: Estructura econémica describe como se mueve la economia
local: el tamano y crecimiento del PIB, el comportamiento del sector
primario (agricultura, ganaderia y mineria), una aproximacion al empleo
formal, el desempeno fiscal del municipio y su comercio exterior
(exportaciones e importaciones). El Capitulo 3: Competitividad muestra
gué tan competitivo es Taraza frente a otros municipios mediante el IMCA
e identifica proyectos regionales priorizados que pueden impulsar
productividad, sostenibilidad, turismo, ganaderia y empleabilidad juvenil.

El Capitulo 4. Estructura empresarial caracteriza a las empresas del
municipio (cudntas hay, su tamano, sectores, dindmica de creacion/cierre),
ademas de las entidades sin animo de lucro y los prestadores de servicios
turisticos. El Capitulo 5 resume las lineas del Plan de Desarrollo 2024-2027
relacionadas con competitividad, empleo, turismo, agro, infraestructura y
economia. Finalmente, el Glosario reune las definiciones de los principales
conceptos utilizados a lo largo del documento para facilitar su
comprension, y la Bibliografia lista las fuentes oficiales y documentos
consultados que respaldan la informacion presentada.
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Introduccion

El presente documento desarrolla una caracterizacion econdmica y
empresarial del municipio de Taraza, orientada a apoyar la toma de
decisiones de actores publicos y privados involucrados en el desarrollo
territorial. A partir del analisis de informacion demografica, social,
economica, fiscal y empresarial, se ofrece una lectura integral del
desempeno reciente del municipio, sus principales desafios vy
oportunidades de crecimiento.

Taraza se ubica en el Bajo Cauca antioqueno y forma parte de una
subregion caracterizada por una profunda ruralidad, una economia
basada en actividades agropecuarias y extractivas, y un papel estratégico
dentro de los corredores territoriales que conectan Antioquia con la region
Caribe. El municipio participa de dinamicas de reactivacion productiva
impulsadas por iniciativas PDET, la diversificacion de sistemas
agropecuarios y el fortalecimiento de actividades como la ganaderia, la
pesca, la agriculturay sectores emergentes como el turismo de naturaleza.

El analisis se sustenta en fuentes oficiales y registros administrativos, entre
ellos Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE,
Gobernacion de Antioquia, Departamento Nacional de Planeacion — DNP,
Departamento de Impuestos y Aduanas Nacionales - DIAN,
Confederacion Nacional de Camaras de Comercio — Confecamaras y la
Camara de Comercio de Medellin para Antioquia y se articula con las lineas
del Plan de Desarrollo Municipal 2024-2027 y los proyectos priorizados en
el marco de la Comision Regional de Competitividad e Innovacion. El
documento busca aportar elementos clave para la identificacion de
apuestas estratégicas que permitan fortalecer el desarrollo econémico
sostenible, la competitividad local y la integracion regional del municipio.
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1.Generalidades

1.1. Poblaciéon

El municipio de Taraza cuenta con una poblacion estimada de 29.298
relativamente equilibrada entre
hombres y mujeres. En el total de la poblacion, los hombres representan
48,6% y las mujeres 51,4%. La piramide poblacional muestra una estructura
progresiva (Grafica 1), con una base amplia conformada por las cohortes
mMas jovenes y una reduccion creciente a medida que aumenta la edad en
los diferentes grupos. Al observar las proyecciones para 2035 (Grafica 2), se
identifica un proceso gradual de transicion demografica, en el que Taraza
mantiene su caracter predominantemente joven, pero con senales

habitantes,

distribuida de manera

iniciales de envejecimiento.
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Grafica 1. Total habitantes seglin género y grupo etario 2025
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Grafica 2. Total habitantes segin género y grupo etario 2035.
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Fuente: (DANE, 2025)
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1.2. Calidad de vida

El desempeno de Taraza en el indice Multidimensional de Calidad de Vida
se situa por debajo del referente departamental, en comparacion con la
region del Bajo Cauca se visualiza un comportamiento muy similar,
aunqgue ligeramente inferior en el entorno urbano y ligeramente superior
en el entorno rural (Grafica 3). Taraza presenta brechas en variables claves
para la competitividad como materiales inadecuados, acceso a servicios
publicos, movilidad y escolaridad; aungue muestra un desempeno
relativamente favorable en medio ambiente.

Grafica 3. Indice multidimensional de calidad de vida 2023.
421 4]
35,4

HTaraza

30,0
27,7 28,8 28,4 ! 27,0 26,6
Antioquia
m Bajo Cauca

Total Urbano Rural

Fuente: (Gobernacién de Antioquia, Universidad de Antioquia.)

1.3. Educacion

Taraza ha venido mostrando cambios estructurales, pasando de niveles
superiores al 100% entre 2015y 2017 a 74% para el 2024 lo que implica una
reduccidon de cobertura de mas del 45%, estos Uultimos datos son
consistentes con los datos de matricula y poblacién potencial observados
y se puede confirmar que la brecha de acceso/retencion se ha consolidado
por debajo del 80% desde 2020, con un diferencial acumulado que explica
el crecimiento de la poblaciéon por fuera del sistema.

En términos de desercion si bien el municipio ha presentado algunos picos
menores (2014 y 2020), se presenta una tendencia a mantener tasas
cercanas al 7%, este rango es elevado para sostener la trayectoria de
cobertura, alimentando la pérdida de matricula en un contexto donde la
cohorte etaria no disminuye.
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Grafica 4. Cobertura Neta*
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Fuente: (Ministerio de Educacién, 2026)
* Cantidad o porcentaje de estudiantes matriculados en el sistema educativo; sin contar
los que estan en extraedad (por encima de la edad correspondiente para cada grado)

Grafica 5. Desercién
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Fuente: (Ministerio de Educacion, 2026)

2. Estructura econémica
2.1. PIB y valor agregado

Segun las cuentas departamentales de la gobernacion de Antioquia se
estima que el PIB de Taraza a 2024 asciende a mas de 594 mil millones de
pesos, valor que representa el 7,85% del PIB del Bajo Cauca y el 0,23% del
producto departamental (Grafica 6). Esta cifra convierte a Taraza en el
guinto municipio de seis que conforman el Bajo Cauca y ocupa el puesto
52° (entre 125) a nivel de Antioquia.
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Grafica 6. PIB Taraza (miles de millones corrientes) y participacion (Part. %)
en Antioquia y AMVA. 2015-2024

539 S94 Part. % en 0,25%
Antioquia I 0,23%

Part. % en Bajo 9,19%

2015 m2024

Fuente: Gobernaciéon de Antioquia, Cuentas Departamentales, 2024

La participacion de Taraza en el agregado subregional y el total
departamental ha experimentado una volatilidad, la senda parece
normalizarse en tasas moderadas y positivas desde el 2022, la variacion
promedio para el PIB de Taraza es del 2,8%, muy similar al de Antioquia (3
%) pero casi 2 puntos porcentuales por debajo de la subregion del Bajo
Cauca (Grafica 7).

Grafica 7. Crecimiento anual PIB Taraza vs. AMVA y Antioquia
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Var Total Taraza Var Total Antioquia = = = \/ar Total Bajo Cauca

Fuente: Calculos CCMA con cifras de Gobernacién de Antioquia, Cuentas
Departamentales, 2024. Nota: Var.=Variacion.

En cuanto a la composicion por sectores (Grafica 8), la distribucion del
valor agregado por rama revela que, a 2024, el comercio, transporte,
alojamiento y restaurantes es el principal renglén en el aparato productivo
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municipal, con una participacion cercana al 25%, si se suma a este la
administracion publica, educacion y salud (22,4%) se tiene que dos
actividades concentran casi la mitad del valor agregado. Esta
configuracion evidencia un municipio cuya dinamica econdmica depende
tanto de actividades de servicios de mercado como de servicios provistos
o financiados por el sector publico. El tercer renglon corresponde a
actividades agropecuarias (12,5%), que mantienen un peso significativo en
la estructura productiva local y son consistentes con el patron subregional
del Bajo Cauca, donde el componente primario continda siendo un eje
economico destacado.

Considerando el crecimiento por rama de actividad en los ultimos 9 anos,
vale la pena resaltar algunos cambios en la estructura productiva de
Taraza:

e Las actividades de comercio han crecido un 7,3% (17,3% en 2015 frente a
24,6% en 2024) en el periodo analizado pasando de ser el tercer renglon
de la economia en 2015 a ubicarse en el primer lugar para el 2024.

e Laexploracion de minasy canteras que para el ano 2015 era la segunda
actividad mas representativa con un peso del 19,8% del valor agregado
ha venido descendiendoy para el 2024 representa el 5,5% del PIB lo que
ubica esta actividad en un sexto lugar.

e La agroindustria por el contrario viene ganando terreno en la
composicion del PIB de Taraza pasando de 7,5% en 2015 a 12,5% en 2024,
lo que representa un crecimiento del 5% para esta actividad.

Grafica 8. Valor agregado por sectores. Taraza, 2024
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Fuente: Gobernacion de Antioquia, Cuentas Departamentales, 2024
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2.2. Caracterizacion del sector primario
2.2.1 Sector Agricola

Para 2024, Taraza ocupo el segundo lugar de la subregion del Bajo Cauca
con mayor area cosechada y el cuarto en produccion en toneladas, con
una participacion de 19,5 % y 14,8 % respectivamente, los rubros con mayor
cantidad de hectareas cosechadas son caucho, cacao y platano y con
mayor produccion en toneladas platano, yuca y caucho. El area cosechada
total en Taraza como su produccidn han experimentado una variacion
promedio de -1% en el periodo analizado, pasando de 4.575 hectareas en
2019 a 4.388 hectareas en 2024 y de 15.278 (2019) toneladas producidas a
14.618 (2024) (Grafica 9).

Grafica 9: Evolucion area cosechada y produccién 2019 - 2024
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Fuente: (EVA base agricola UPRA, 2019 - 2024)

En Taraza, el caucho se consolidé como principal cultivo en 2024,
representando casila mitad (49,6 %) del area cosechada, seguido del cacao
y el platano con una participacion relativa del 209 % y 18,7%
respectivamente, representando estos dos ultimos un aumento promedio
de seis puntos porcentuales, mientras cultivos como el maiz y el arroz han
perdido en promedio 4 puntos porcentuales de representatividad (Tabla 7).
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Tabla 1: Evolucién area cosechada (ha) segun rubro

Cultivo 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Caucho L 2.364 (00 2.364(10 2344 [ 2344 [ 2385 217
Cacao B 7200 | 770l | seoff | o20[f | o920l | 918
Plitano Bl sufl ] el | 76l | el 7l ] 824
Yuca Bl a60(L_| 460l | 4650 | 465 340 | 286
Maiz 1 2701 | 370([ | 385][] 193(] 170|| 82
Arroz I 205(L] 311[] 316]f] 208 143 62
Name | 25| 25| 26| 26| 28] 23
Maracuya 0 0 0 0 11 16
Aguacate 0 0 0 0 0 0
Guanabana 0 0 0 0 0 0
Total 4.575 4.926 5.108 4.924 4.788 4.388

Fuente: (EVA base agricola UPRA, 2019 - 2024)

La produccion en toneladas esta determinada principalmente por el
platano, que muestra un crecimiento en el periodo analizado,
representando un 45 % del total de |la produccion, por el contrario, la yuca
que en el ano 2019 era el principal producto con una representatividad del
51 %, para el aho 2024 su participacion se vio reducida a un 31 % (Tabla 2).

Tabla 2: Evolucién produccién (ton) segtin rubro

Cultivo 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Platano 4.088 5.008 6.048 6.176 6.328 6.592
Yuca 7.820 7.820 7.440 7.440 51440 4.576
Caucho 1.885 1.885 2.106 2.106 2.094 2.119
Cacao 592 616 656 736 736 734
Maracuya 0 0 0 0 154 224
Name 100 100 104 104 168 138
Maiz 486 666 693 347 255 123
Arroz 308 484 582 383 257 112
Aguacate 0 0 0 0 0 0
Guanabana 0 0 0 0 0 0
Total 15.278 16.578 17.629 17.292 15.433 14.618

Fuente: (EVA base agricola UPRA, 2019 - 2024)
2.2.2. Sector pecuario

En el sector pecuario, entre 2019 y 2024 (Tabla 3), Tarazd mantiene
relativamente estable tanto su inventario de bovinos como de equinos, por
su parte las aves de traspatio han crecido en un 40% en este rango de anos,
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reflejando la importancia de la economia campesina y la seguridad
alimentaria familiar, en este mismo sentido el inventario porcino que
empieza a registrar desde el 2020 tiene un crecimiento de casi el 30 %
pasando de 3.895 a 5.057 ejemplares en 2024.

En ganaderia bovina, se cuenta con un inventario de 39.372 cabezas en
2024, lo que representd un crecimiento promedio moderado de 2,5 % en
los ultimos seis anos. Taraza se sitUa como la tercera potencia ganadera
del Bajo Cauca, pero con menos de la mitad de los ejemplares de Caceres
y cerca de la tercera parte de Caucasia quien lidera la region en este rubro

(Tabla 4).
Tabla 3 Evolucion del inventario pecuario 2019 - 2024
" . Aves Aves . . . .
Ano Bovinos . Caprinos | Equinos Ovinos | Porcinos
postura traspatio
2019 33946 0 1.986 8 2.250 238 0
2020 36.500 0 2.361 7 2.586 201 3.895
2021 34.413 4,000 2.479 0 3.589 21 4.450
2022 34988 0 2.479 20 2.649 64 3.547
2023 41.200 0 3.100 0 3.298 13 3.547
2024 39.372 0 2.785 20 2.650 13 5.057
Fuente: (EVA base pecuaria UPRA., 2019 - 2024)
Tabla 4 Inventario pecuario Bajo Cauca 2024
S Total Aves . . . .

Municipio bovinos traspatio Caprinos Equinos Ovinos Porcinos
Caucasia 126.251 2.700 108 10.633 870 8174
Caceres 84.778 4.329 89 6.717 131 9.184

El Bagre 26.310 6.180 99 2.434 352 4.810

Nechi 34.255 1.525 31 2.460 9 8.567

Taraza 39.372 2.785 20 2.650 13 5.057
Zaragoza 27.841 2.000 41 1750 390 1101

Fuente: (EVA base pecuaria UPRA,, 2019 - 2024)
2.3. Mineria

Taraza presenta una explotacion mineral relativamente baja comparada
con otros municipios de la subregion como Caucasia, no obstante, en
2024, Taraza aportd poco mas de 0,13 toneladas de oro y 0,01 toneladas de
plata. El oro muestra un comportamiento volatil entre 2019y 2024, aunque
con tendencia decreciente, si bien la plata no presenta volatilidad, su
comportamiento también es decreciente (Grafica 10).
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Grafica 10: Volumen de explotacién asociado a regalias (toneladas).
Taraza, 2019-2024
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Fuente: (Agencia Nacional de Mineria (ANM), 2025)

Toneladas

Si bien la explotacion de minerales ha venido cayendo las regalias pagadas
por la explotacion de estos se comporta de forma mas estable aunque con
unos picos en los anos 2021y 2023, para el ano 2024 esta cifra asciende a
poco mas de 1.915 millones de pesos Grafica 11, en donde el oro representa
el 99,9 % de las regalias pagadas.

Grafica 11: Regalias pagadas por explotacién mineral. Taraza, miles de
millones de pesos
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Fuente: (Agencia Nacional de Mineria (ANM), 2025)

2.4. Empleo

Aunqgue la disponibilidad de cifras de empleo desagregadas a nivel de
municipio No permite hacer caracterizaciones completas del mercado
laboral territorial (comparables a las cifras del DANE), es posible hacer
algunas aproximaciones usando registros del empleo con afiliacion al
sistema de proteccion social y el trabajo de la Mesa del empleo de
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Antioquia' que aprovechan las estadisticas de las Cajas de compensacion
a nivel local. Considerando lo anterior, esta seccidon se concentrara en las
principales caracteristicas del mercado laboral formal municipal.

De acuerdo con la UGPP (Unidad Administrativa Especial de Gestion
Pensional y Contribuciones Parafiscales de la Proteccion Social) se tiene
que a septiembre de 2025 en Taraza habia 1.735 trabajadores cotizantes
(Grafica 12), que representan el 7,42 % del total para el Bajo Caucay el 0,07
% del departamento. La tendencia de los Ultimos anos ha mostrado
sefales positivas, en particular, para el uUltimo ano, se observd un
incremento de 99 % en el total de ocupados aportantes, una mejora
superior a la registrada en Antioquia (donde el aumento fue 2,8 %).

La composicion de cotizantes en el municipio, un 40,8 % corresponde a
mujeres, porcentaje equivalente a 708 personas. Si bien esta participacion
se ha incrementado casi nueve puntos en los ultimos dos aflos, mostrando
mayor insercion de la poblacion femenina a las dinamicas del empleo de
mayor calidad, la cifra todavia se ubica casi cinco puntos por debajo del
promedio departamental.

Grafica 12. Total cotizantes a sistema de proteccion social. Taraza, 2022-2025

1.735
1.430 1.567 1.579

2.022 2.023 2.024 2.025

Fuente: UGPP - Ministerio de Proteccién Social.
Nota: cifras a septiembre de cada ano

Segun la composicion del empleo formal por rama de actividad
economica, comercio y reparacion de vehiculos es la agrupacion con
mayor participacion del municipio, con 33,8 % del total a septiembre de
2025 (Grafica 13). En esta ordenacion siguen las actividades de servicios
administrativos con un 30,2 %, consolidando asi el 64 % del total municipal.

Iniciativa conformada por Antioquia Como Vamos (ACV), CdAmara de Comercio de
Medellin para Antioquia, Comfama, Comfenalco y EAFIT.
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Grafica 13. Distribucion del empleo formal en Taraza por actividad -
septiembre de 2025
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Fuente: Mesa de Empleo de Antioquia - Comfama, Comfenalco, EAFIT, CCMA y ACV.
Nota: la aproximacioén al empleo formal se define via afiliaciéon a Caja de compensacion

2.5. Desempeno fiscal

Taraza entre 2010 y 2024 muestra una tendencia de crecimiento, aunque
con fluctuaciones marcadas segun la dinamica fiscal de cada vigencia.
Tras niveles relativamente bajos entre 2010 y 2013, los ingresos se
incrementan a partir de 2014, en 2020 se percibe otro crecimiento. Desde
ese ano, los ingresos permanecen en niveles histéricamente altos,
alcanzando su punto maximo en 2021 con $53.755 millones.

La Tabla 5 muestra que los ingresos totales de Taraza aumentaron 1,1 %
entre 2023 y 2024, impulsados principalmente por el crecimiento de los
ingresos de capital (1,5%), mientras que los ingresos corrientes
presentaron una leve caida de 12%. Dentro de estos ultimos, el
comportamiento tributario fue negativo (- 1,0 %), pese al buen desempeno
del impuesto de Industria y Comercio (crece 21,6 %), debido a las
disminuciones en Predial (- 11 %), Sobretasa a la gasolina (- 8,4 %) y otros
ingresos tributarios (- 15,2%). En contraste, los ingresos no tributarios
crecieron 23,2%, compensados parcialmente por la reduccién de otras
transferencias corrientes (- 79,0 %), lo que explica la caida del total de
transferencias corrientes (- 99%). En el componente de capital, el
incremento estuvo explicado por las transferencias nacionales de capital,
qgue crecieron 1,6%. En conjunto, los resultados muestran que el
desempeno de 2024 se soportd principalmente en un mayor flujo de
transferencias nacionales de capital.
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Grafica 14. Dinamica de los ingresos totales de Taraza

$ 60.000
$50.000
$ 40.000
$30.000
$20.000
$10.000
$ -

Ingresos totales (millones)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ingresos Totales

Fuente: Departamento Nacional de Planeacién (DNP)

Tabla 5. Composicién de los Ingresos Totales del municipio de Taraza

Var.%
Operacion Efectivas de Caja 2023 2024 | 2024/23
. $ $
Predial 686 679 1%
. . $ $
Ingresos Industria y comercio 970 1179 21,6 %
tributarios . $ $
Sobretasa a la gasolina 845 774 8,4 %
4 . . $ $
Otros ingresos tributarios 1110 941 152 %
Ingresos . . $ $
Corrientes Total Ingresos tributarios 2.61 3.574 1,0 %
. . $ $
Ingresos No Tributarios 937 1154 232 %
Transferencias corrientesde | $ $
Transferencias nivel nacional 2.223 2.293 32%
corrientes . $ $
Otras transferencias 423 89 79.0 %
. . $ $
Total Transferencias corrientes 2 646 2382 9,9 %
. . $ $
Total ingresos Corrientes 7194 7110 12 %
. $ $
Regalias ) ) 0.0 %
Transferencias nacionales $ $
Ingresos de 40.451 41.084 1,6 %
Capital ) L $ $
Cofinanciaciéon ) ) 0.0 %
Otros ingresos de capital $ $
4.686 4713 0,6 %
. . $ $
Total ingresos de Capital 45137 | 45.797 15 %
$ $
Ingresos Totales 52332 |52.907 11%

Fuente: Departamento Nacional de Planeacién (DNP)
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2.6. Comercio exterior

Las exportaciones de las empresas con domicilio principal en Taraz3,
presentan un comportamiento fluctuante durante el periodo 2021 — 2025
(Grafica 15). En 2021, las ventas externas alcanzaron USD 3,69 millones, pero
en 2022 registraron una caida drastica hasta USD 78.883, para luego
recuperarse de manera significativa en 2023, cuando llegaron a USD 2,09
millones. Aunque en 2024 se presenta un nuevo descenso a USD 1,48
millones, en 2025 las exportaciones vuelven a crecer hasta USD 2,38
millones, Las ventas al exterior se concentran en una unidad productiva
(Tamaco Colombia S.A.S) y el 100 % del producto corresponde a perlas
finas, teniendo como principal destino Zona Franca de Rionegro.

Grafica 15. Total exportado por las empresas con domicilio principal en

Taraza
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Fuente: Direccién de Impuestos y Aduanas Nacionales

Respecto a las importaciones de las empresas con domicilio principal en
el municipio de Taraza, se cuentan con datos para el ano 2025 en donde
similar al caso de las exportaciones, en este apartado solo se cuenta con
una unidad productiva (Estelax de Colombia S.A.S) que importdé USD
73.784 de rubro caucho y sus manufacturas, el Unico socio comercial para
este capitulo es Vietnam.

3. Competitividad
3.1. Indice de Competitividad Municipal - IMCA

Taraza se posiciona como el segundo municipio mas competitivo del Bajo
Cauca segun el IMCA 2024, con un puntaje de 32,58 (Grafica 16) y ocupa la
posicion 62 del departamento. Sus principales brechas se concentran en
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el pilar de innovaciéon, donde registra un puntaje de cero, asi como en el
mercado de bienes y el sistema financiero, factores que limitan la
sofisticacion del tejido empresarial y la atraccion de capitales. En
contraste, destaca por su dinamismo en los negocios y mercado laboral,
asi como infraestructura muy similar a la subregion (Grafica 17).

Grafica 16. Resultados IMCA por municipios del Bajo Cauca 2024
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Fuente: Gobernacién de Antioquia, Grupo de Macroeconomia Aplicada de la
Universidad de Antioquia, Comfenalco Antioquia, Davivienda, 2025

Grafica 17. Taraza, resultados IMCA 2024
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Fuente: Gobernacion de Antioquia, Grupo de Macroeconomia Aplicada de la
Universidad de Antioquia, Comfenalco Antioquia, Davivienda, 2025



¢

T#-l. Mﬂ” Jocio CAMARA DE COMERCIO*

MEDELLIN PARA ANTIOQUIA-

Regiones que crecen.
Dindmica econdmica y oportunidades empresariales

3.2. Proyectos priorizados de la Comision
Regional de Competitividad

Como parte de los instrumentos que se han definido para abordar los
desafios para el desarrollo, se encuentran las agendas regionales de
competitividad e innovacidn, que son proyectos prioritarios que buscan
mejorar la productividad y sostenibilidad del aparato productivo, en
sintonia con los planes de desarrollo municipales y las apuestas
productivas de cada subregion.

Dichas agendas se articulan en las comisiones regionales de
competitividad e innovacion (CRCI), las cuales han priorizado las
siguientes iniciativas que podrian tener impacto en el municipio (Tabla 6):

Tabla 6. Proyectos CRCI con impacto en Bajo Cauca

Nombre del PPI Objetivo General del PPI
Disefiar un producto turistico para la Subregion del Bajo
Disefo e implementacion del Cauca en el marco del turismo rural y comunitario como
producto turistico para la una estrategia para el aprovechamiento de las
Subregidn del Bajo Cauca potencialidades turisticas del territorio y el fortalecimiento

de la oferta turistica actual.

Arreglos agrosilvopastoriles,
bancos forrajeros y centros
de acopio para la
transformacion de la leche
en empresas ganaderas en

Fortalecer las capacidades en Ciencia, Tecnologia e
Innovacion a través de la implementaciéon de estrategias de
crecimiento verde y economia circular para contribuir con la

competitividad y la sostenibilidad de las empresas

ganaderas de doble propésito

Bajo Cauca
Fortalecimiento de la cadena
apicola en los municipios del Fortalecer el sector apicola del Bajo Cauca, a través de la
Bajo Cauca Antioqueno a implementacion de 249 unidades productivas y del
través de la transformaciéon y fortalecimiento de 53 beneficiarios de la region,
estandarizacion de la linea de incorporando componentes como asistencia técnica,
productos alimenticios capacitacién continua que aportan mayor valor en la
derivados de la miel de produccién de miel y productos derivados de la colmena.

abejas y subproductos
Fuente: Secretaria técnica - Comision Regional de Competitividad e Innovacion de
Antioquia (CRCI)

Los proyectos priorizados para el Bajo Cauca antioqueno buscan fortalecer
las vocaciones productivas de los municipios ubicados en la subregion,
especialmente en la cadena apicola, fomentando el desarrollo de
mercados, la incorporacion de valor agregado y productos transformados,
y en la ganaderia, promoviendo la incorporacion de criterios de
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sostenibilidad ambiental, economia circular y CTel para la sofisticacion
sectorial.

Andlogo a todas las subregiones, también se focalizan esfuerzos para
concretar la oferta turistica del territorio, fomentando el sector como
motor de crecimiento a nivel municipal, especialmente en zonas rurales.
En esta linea se tienen iniciativas que buscan aprovechar el potencial de
servicios asociados al turismo, diagnosticar capacidades y formalizar los
prestadores en linea con las directrices de instrumentos de planeacion
regional y nacional.

4&. Estructura empresarial

4.1. Base empresarial

Taraza cuenta con 583 empresas, que representan el 10,5 % de las
empresas del Bajo Cauca, y 0,2 % de todo el departamento; para el periodo
2010-2025, la base empresarial de este municipio registré un
incremento compuesto anual de 7,08 % (Grafica 18).

Grafica 18. Dinamica del total de empresas de Taraza, 2010-2025
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Fuente: Cdmara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

Las empresas en Taraza son en su mayoria micro (97,4 %), para este
Municipio No se registran grandes empresas, mientras que las pymes,
representan el 2,6 % de su base empresarial (Grafica 19); sin embargo, el
panorama cambia al analizar la distribucion por activos de las empresas,
en cuyo caso 78,9 % esta concentrado en las pymes.

En términos de actividad econdmica, se encuentra una alta concentracion
de las empresas de Taraza en actividades comerciales y de servicios de
alojamiento y comida (772 %) (Grafica 20); no obstante, esta
concentracion no se traduce en una distribucion equivalente de los
activos, los cuales, si bien tienen una representacion del 42,4 % en
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comercio, el 52% se encuentran en un numero reducido de empresas del
sector agricultura, ganaderia y explotacion de minas y canteras.

Grafica 19. Distribucion del total de empresas y activos segun tamano (2025)
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Fuente: Cdmara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

Grafica 20. Distribuciéon de empresas seglin ramas de actividad econémica,

2025
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Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

En relacion con la densidad empresarial (hdmero de empresas por cada
1.000 habitantes), Taraza presenta un crecimiento fluctuante desde 2010,
pasando de 8,7 empresas por cada 1.000 hab. A 19,9 a cierre de 2025
(Grafica 21). Que equivale a un crecimiento compuesto de 5,64 % por afo.
En los anos posteriores a la pandemia el crecimiento del tejido empresarial
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es mayor al de los anos previos, logrando en el ultimo ano el nivel mas alto
de los ultimos 15 afos.

Grafica 21. Densidad Empresarial 2010-2025 -Taraza.
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Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

4.2. Dinamica empresarial

En 2025, Taraza se consolida como el tercer municipio de la subregion en
términos de stock empresarial pasando de 415 empresas en 2033 a 583 en
2025, lo que representa un crecimiento del 40,5 % en los ultimos tres anos,
Nno obstante en términos de crecimiento del ano 2024 frente al 2025, Taraza
fue el municipio de la subregion que menos crecid en stock empresarial

(Tabla 9).
Tabla 7. Stock de empresas, 2023 - 2025
Total empresas
2023 2024 2025 Var. % 2025/24
Bajo Cauca 4.752 5.124 5.573 8,76%
Caucasia 2.648 2.775 3.016 8,68%
El Bagre 746 813 882 8,49%
Taraza 415 554 583 523%
Zaragoza 424 439 472 7,52%
Nechi 262 270 327 2111%
Caceres 257 273 293 7,33%

Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

En cuanto a cancelacion y creacion de empresas, Taraza registro 120
nuevas matriculas en 2025, no obstante, esto representa una disminucion
en un 30,23 %, por su parte las cancelaciones también cayeron en un 16,13
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% (Tabla 8). En términos comparativos Taraza fue el Unico municipio en la
jurisdiccion de la Camara en el Bajo Cauca que decrecidé en creacion de
empresa.

Tabla 8. Comparativos empresas matriculadas y canceladas, 2023-2025

Empresas matriculadas Empresas Canceladas
2023 | 2024 | 2025 | Var. % 2025/24 | 2023 [ 2024 | 2025 | Var. % 2025/24
Medellin 2Oé89 21.496 22.0M 2,40% 8.691 8; 0 8’20 -5,72%
Bajo Cauca CCMA 659 729 821 12,62% 213 258 23] -10,47%
Caucasia 534 5T 646 26,42% 177 210 185 -11,90%
Taraza 71 172 120 -30,23% 26 31 26 -16,13%
Céaceres 54 46 55 19,57% 10 17 20 17,65%

Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

Respecto a Ila inversion neta en sociedades, se observa un
comportamiento volatil (Grafica 22), en donde el 2025 se convierte en el
ano con menor inversion desde el 2020, concentrandose esta en poco mas
del 90% en el sector agropecuario, seguido de comercio restaurante y
hoteles con una participacion del 8,4% y la inversion restante se encuentra
en el sector transporte y comunicaciones.

Grafica 22. Taraza, Inversion Neta en sociedades (miles de pesos)
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Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025
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Grafica 23. Tarazj, Inversion Neta en Sociedades, segin ramas de actividad
econdémica 2025

Total general 322.000
Agropecuario 290.000
Comercio, rest. y hoteles 27.000
Transporte y comunicaciones 5.000

Fuente: Cdmara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

4.3. Organizaciones Sin Animo de Lucro (ESAL)

Taraza concentra el 7,3 % de las Esal del Bajo Cauca (Grafica 24), una
subregion que crecid entre 2023 y 2024 en este apartado en un 74,4% y se
Mmantiene relativamente constante en el 2025 con 712 entidades, Taraza
especificamente ha presentado una estabilidad en el periodo de analisis.

Grafica 24. Dinamica de las Esal en Taraza, 2022-2025
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Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

Las Esal en Taraza estan concentradas en las actividades de agricultura,
ganaderia, caza, silvicultura y pesca (51,9%), con una representatividad en
activos del 83 %, seguido de sector transporte y alimentacion que con tres
organizaciones representa el 10,9% de los activos (Tabla 9)
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Tabla 9. Total de organizaciones y activos de las Esal, segun rama de

actividad econémica (2025)

Sector ESAL Activos
Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y pesca _ - 2.849.231.466
Administracion publicay defensa; planes de
seguridad social de afiliacion obligatoria 5 16.152.000
Transporte y almacenamiento . 3 D 374.043.747
Educacion || 3| 39.245.100
Actividades de servicios administrativos y de
apoyo 3 2.500.000
Actividades de los hogares en calidad de
emp leadores 2 11.000.000
Explotacion de minas y canteras |. 2 2.300.000
Actividades profesionales, cientificas y técnicas l 2 | 16.355.000
Comercio al por mayor y por menor; reparacion
de vehiculos 2 110.028.000
Informacién y comunicaciones I 1 2.000.000
Distribucion de Agua; Evacuacion y tratamiento
de aguas residuales, gestion de desechos y
actividades de saneamiento ambiental 1 10.000.000
Otras actividades de servicios I 1 2.000.000
Total general 52 3434855313

4.4,

Fuente: Camara de Comercio de Medellin para Antioquia, 2025

Taraza

2020 2021 2022

2023

No. Prestadores

Fuente: Confecdmaras, 2025

2024

Prestadores de servicios turisticos

En los dltimos cinco anos se ha registrado una expansion gradual de la
actividad turistica en Taraz3a, reflejada en el aumento del numero de
prestadores de servicios turisticos activos, ubicandose en casi el doble de
la capacidad registrada en 2020 (Grafica 25), lo cual equivale a un
crecimiento compuesto por ano de 12,25 %.

Grafica 25. Dinamica del Numero de prestadores de servicios turisticos en

10

2025
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El total de prestadores de servicios turisticos en el municipio de Taraza
durante 2025 equivale a 2,6 % del total del Bajo Cauca y 0,04 % de todo el
departamento. La oferta turistica esta principalmente concentrada en
hoteles, con el 80 % del total, seguido por un glamping y una empresa
asociada al transporte terrestre (Grafica 26).

Grafica 26. Prestadores de servicios turisticos activos en el RNT 2025, seguin
subcategorias

Hotel 8
Glamping 1
Transporte terrestre automotor especial 1

Fuente: Confecdmaras, 2025

La capacidad instalada y empleo asociado a los prestadores de servicios
turisticos, se evidencia una expansion entre 2019 y 2025 (Tabla 10). Las
habitaciones registradas pasaron de 84 a 194, equivalente a un
crecimiento promedio de 14,9 % por ano; las camas aumentaron 16,6 %
promedio anual;, asi mismo, el empleo se incrementd 17,95%. Este
comportamiento es consistente con la consolidacion de nuevas unidades
productivas, en especial hoteles.

Tabla 10. Dindmica de la capacidad instalada de la oferta de turismo, segun
habitaciones, camas y empleados

Ano | Habitaciones Camas | Empleados

2019 84 106 13
2020 128 164 25
2021 102 134 20
2022 132 152 23
2023 163 234 28
2024 178 250 30
2025 194 266 35

Fuente: Confecdmaras, 2025

5. Lineas estratégicas del Plan de
Desarrolio

El Plan de Desarrollo Municipal “Con el Corazén por Taraza” 2024-2027
constituye el principal instrumento de planificacion de la administracion
municipal para orientar las inversiones, programas y proyectos del
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cuatrienio. El documento se estructura a partir de una parte estratégicay
un plan plurianual de inversiones, articulando los diagndsticos territoriales,
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), los Programas de Desarrollo
con Enfoque Territorial (PDET) y los compromisos del programa de
gobierno. Su esquema se organiza en cuatro lineas estratégicas: Taraza
con Tejido Social, Taraza por el Desarrollo Econdmico y el Progreso, Taraza
en Armonia con el Medio Ambiente y Taraza Eficaz, Seguray Transparente,
mediante las cuales se busca avanzar hacia un territorio mas incluyente,
sostenible, competitivo y con mayores oportunidades para sus habitantes.

Dentro de esta estructura, la Linea Estratégica 2: “Taraza por el Desarrollo
Econdmico y el Progreso” concentra las acciones orientadas al
fortalecimiento de la economia local, la productividad, la competitividad y
la generacion de empleo. Su propdsito es promover un crecimiento
economico sostenido e inclusivo mediante la diversificacion productiva, el
fortalecimiento del sector agropecuario, el impulso al comercio, la
industria y el turismo, la formalizacion laboral, el emprendimiento, la
innovacion y el mejoramiento de la infraestructura productiva y de
transporte. Esta linea articula sectores como agricultura y desarrollo rural,
comercio, industria y turismo, trabajo, transporte, minas y energia,
convirtiéndose en el principal eje de intervencidon para impulsar el
desarrollo empresarial y la competitividad del municipio

A continuacion, se presenta una descripcion resumida de los principales
pilares en el contexto econdmico y de competitividad, destacando su
enfoque y el componente al que se asocia en el plan de desarrollo
municipal (Tabla 1).

Tabla 11. Programas del Plan de Desarrollo Municipal 2024 - 2027,
enfocados a la apuesta econémica, productiva y empresarial

Linea
.. | Componente Grf
estratégic P Programa Objetivo Enfoque Alcance
a / Sector
Asistencia
- Incrementar la técnica
Inclusion L .
. productividad | Desarrollo rural, | agropecuaria,
productiva de . .
- e ingresos de fortalecimiento |acceso a
pequefos N . N
pequefos productivoy maquinaria y
productores o .
productores asociatividad. fortalecimiento
rurales )
. rurales. de capacidades
Agriculturay .
Desarrollo productivas.
Rural Proteccion
Meiorar |a sanitaria,
. ) e Sostenibilidad vacunacion
Sanidad competitividad - -
. . productiva y animaly
agropecuaria e | de los sistemas L .
. . : productividad fortalecimiento
inocuidad productivos )
; agropecuaria. dela
agropecuarios. -
produccion
rural.
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LlicE Componente
estratégic Programa Objetivo Enfoque Alcance
a / Sector
. Centros de
Facilitar la .
. . acopio,
Infraestructura | transformacién | Encadenamient —
productivay y os productivos y fortalecimiento
ST C de cadenas
comercializaci | comercializacié | acceso a roductivas
on n de productos | mercados. Ipogl'stica Y
rurales. -
comercial.
Fortalecimient | Incrementar la | Desarrollo tA,S|st.enC|a
o desistemas | produccidén de |agropecuarioy fgrctr;l(;?:’imiento
productivos de | pequenos y seguridad ducti
ganaderiay medianos econémica produc .|v|§> Yo
piscicultura productores. rural. Eomerma 1zacio
Fortalecimient
o de sistemas . -
. Diversificar y
productivos de . . e
ho. cacao expandir la Diversificacion o
(a:fruocz rr;al'z ! base econdmica y Fortalecimiento
f& ! ' productiva desarrollo rural. |de cadenas.
C?/‘? yuca, rural. agropecuarias
platanoy con potencial
frutales comercial.
. Acompafamien
Acceso a Mejorar la L P
g L Innovacion y to permanente
servicios de productividad : .
- L transferencia de | a pequefosy
extension y la adopcion S :
. . conocimiento. medianos
agropecuaria | tecnoldgica. oroductores
Formacidn para
L el trabajo,
Promover la Emprendimient 2
. i asesoria a
Generaciény |empleabilidad |o, .
. T . emprendimient
Trabajo formalizacién |y la empleabilidad y o5
del empleo formalizaciéon | fortalecimiento Y L
. acompafamien
laboral. empresarial.
to a planes de
negocio.
Construcciény
. mejoramiento
Mejorar la de vias
conectividad Competitividad A
Infraestructura i L terciarias,
: para facilitar la | territorial e
Transporte |de la red vial . . . puentes,
. producciéon y integracion .
regional ST caminos
comercializacié | urbano-rural.
n ancestralesy
) banco de
maquinaria.
Capacitaciones
Fortalecer el pac
tejido Desarrollo turisticas,
. Productividad . empresarial, promocion del
Comercio, empresarial y . .
. y ; turismo, destino, apoyo a
Industria 'y e mejorar la -
; competitivida e sostenibilidady |empresasy
Turismo : competitividad P -
d empresarial . economia adopcion de
econdémica del . -
circular. practicas

municipio.

sostenibles.
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LlicE Componente
estratégic Programa Objetivo Enfoque Alcance
a / Sector
Mejorar el Comercializacid
Estrategias de |acceso a Competitividad | n,
comercializaci | mercadosyla |y fortalecimiento
on para rentabilidad de | encadenamient | empresarial y
productores la produccién os productivos. |acceso a
rural. mercados.
Turismo
. Desarrollar .
Ecoturismo, sostenible y
. nuevas fuentes .
agroturismo, - aprovechamien
. de ingresosy .
etnoturismoy . . to del Formulacion e
. dinamizar la - . . .
turismo de - patrimonio implementacio
economia
aventura natural y n de proyectos
local. o
cultural. turisticos.
Fortalecimient . . Creaciény
Consolidar Economia L2
ode - . fortalecimiento

. procesos solidariay

cooperativas y - L de
L asociativos fortalecimiento . .
asociaciones . organizaciones
; rurales. organizacional.
agropecuarias de productores.
Desarrollo —
. Fortalecimient | Impulsar
Empresarial -
ode actividades . - .

. C Diversificacion L
cooperativasy |econdmicas . Organizaciones
asociaciones diferentes al empresarialy roductivas

asociatividad. P
no sector urbanasy
agropecuarias | primario. rurales.
. . Promover . Proyectos de
Mineria P Sostenibilidad oy p
. practicas - mineria
Minasy artesanaly . ambiental y
; mineras responsable con
Energia ancestral . desarrollo
sostenibles y L enfoque
responsable . econémico. N
formalizadas. comunitario.
Fortalecimient
ode Generar
actividades de |ingresosy
. Desarrollo
Industria y manufactura, |fortalecer .
Manufactura | gastronomia unidades empresarial y s
. ; ' duct valor agregado. |APOYo a oficios
artesania, ) productivas productivos y
marroquineria locales. generacién de
y ebanisteria ingresos
Facilitar .. Créditos para
Acceso a Inclusion
. L P recursos . . proyectos
Financiamien | créditoy ) . financieray .
. > financieros L agropecuarios y
to Productivo | normalizaciéon crecimiento
para proyectos . no
de cartera empresarial.

productivos.

agropecuarios.

Fuente: (Departamento Nacional de Planeacién, 2024)
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« Activos: bienes y derechos de una empresa (maquinaria, inventarios,
cuentas por cobrar, etc.); en el documento se usa para analizar
concentracion econémica.

« Area cosechada (ha): superficie efectivamente recolectada de un
cultivo en un periodo; se expresa en hectareas.

« Base empresarial: nUmero de empresas registradas en un territorio en
un momento dado.

« Cotizantes: trabajadores que realizan aportes a seguridad social (salud,
pensidon y/o riesgos laborales), usados como aproximacion de
formalidad laboral.

« Crecimiento compuesto (0o tasa compuesta): tasa promedio anual
que resume el crecimiento de una variable durante varios anos.

« Deflactar: convertir una cifra de precios corrientes a precios constantes
usando un indice de precios (por ejemplo, el IPC).

« Densidad empresarial: niumero de empresas por cada 1000
habitantes; sirve para comparar ‘“intensidad” empresarial entre
territorios.

« Dindmica empresarial: cambios en el numero de empresas por
creacion (matriculas) y cierre (cancelaciones), ademas de variaciones en
inversion y activos.

« Economia solidaria: formas asociativas (cooperativas, asociaciones,
mutuales) orientadas a generar ingresos y bienestar colectivo.

« Empleo formal: empleo asociado a aportes/cotizaciones al sistema de
seguridad social; se aproxima con registros administrativos.

« Encadenamientos productivos: articulacion entre productores,
transformadores, comercializadores y servicios de apoyo para mejorar
productividad, valor agregado y acceso a mercados.

« Entidades sin animo de lucro (Esal): organizaciones que no
distribuyen utilidades a socios; incluyen fundaciones, corporaciones y
asociaciones, entre otras.

 Evaluaciones agropecuarias municipales (EVA): Operacidn
estadistica liderada por la UPRA que recopila informacion sobre
produccion agricola y pecuaria de los municipios de Colombia.

« Impuesto de Industria y Comercio (ICA): tributo municipal sobre
actividades industriales, comerciales y de servicios.

« Impuesto predial: tributo municipal sobre la propiedad o posesion de
bienes inmuebles.

« Indice de precios al consumidor (IPC): indicador que mide la variacién
promedio de precios de una canasta de bienes y servicios; se usa para
aproximar inflacion y deflactar series.
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« indice Municipal de Competitividad en Antioquia (IMCA): indicador
sintético que compara competitividad municipal en dimensiones
como instituciones, infraestructura, mercado, adopciéon TIC e
innovacion.

« indice Multidimensional de Condiciones de Vida (IMCV): indice
compuesto que resume la calidad de vida de los hogares a partir de 15
dimensiones (servicios, ingresos, entorno, etc.).

« Ingresos corrientes: recursos recurrentes del municipio (tributarios, no
tributarios y transferencias corrientes) que financian operacion y parte
de la inversion.

« Ingresos de capital: recursos no recurrentes o asociados a
financiacidon/inversion (transferencias de capital, cofinanciacién,
regalias, otros).

« Ingresos no tributarios: recursos distintos a impuestos (tasas, multas,
contribuciones, rendimientos, entre otros).

« Ingresos tributarios: recaudo proveniente de impuestos locales.

« Inventario pecuario: nUmero de animales (bovinos, porcinos, aves, etc.)
existentes en un territorio en un periodo.

« Inversion neta en sociedades: variacion neta de capital en sociedades
(constituciones, aumentos, reducciones y liquidaciones); refleja
apuestas empresariales.

« Operaciones Efectivas de Caja (OEC): reporte de ingresos y egresos
ejecutados (flujo de caja) usado en analisis fiscal territorial.

« Participacion (%): porcidon que representa una variable dentro de un
total (por ejempilo, el PIB de Barbosa dentro de Antioquia).

« PIB nominal (a precios corrientes): PIB medido con los precios del afio
observado; incluye el efecto de la inflacion.

« PIB real (a precios constantes): PIB ajustado por inflacion para
comparar crecimiento “en volumen” entre anos.

o Producto Interno Bruto (PIB): valor total de los bienes y servicios
finales producidos en un territorio en un periodo (normalmente un
ano). Sirve para aproximar el tamano de la economia local.

e Produccién (ton): volumen fisico producido (por ejemplo, toneladas de
un cultivo) en un periodo.

« Productividad: eficiencia con la que se generan bienes/servicios a
partir de insumos (trabajo, capital); clave para competitividad y
crecimiento sostenible.

o Puntos porcentuales (p.p.): diferencia entre dos porcentajes (ej.: pasar
de 10% a 12% son +2 p.p.).

o Registro Nacional de Turismo (RNT): registro obligatorio para
prestadores de servicios turisticos; se usa para medir formalizacion y
oferta turistica.
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« Sector primario: actividades asociadas a extraccion y produccion de
recursos naturales, principalmente agricultura, ganaderia y otras
actividades rurales.

« Transferencias: recursos que provienen de la Nacion u otras entidades
publicas para financiar servicios e inversion (pueden ser corrientes o de
capital).

« Transformacion productiva: proceso de cambio hacia actividades de
mayor productividad y valor agregado, mediante tecnologia,
capacidades, diversificacion y acceso a mercados.

« Unidad Administrativa Especial de Gestion Pensional vy
Contribuciones Parafiscales (UGPP): administra y controla
contribuciones a la protecciéon social y produce estadisticas de
cotizantes.

« Unidad de planificacion rural agropecuaria (UPRA): Entidad
encargada de orientar la planificacion del territorio rural vy
agropecuario. Produce informacion y herramientas técnicas para
apoyar la toma de decisiones sobre uso del suelo y desarrollo rural.

« Valor agregado: valor econémico de los bienes y servicios al ser
transformados en un proceso productivo, descontando el costo de
insumos o materias primas. La suma del valor agregado de todos los
sectores de una economia y los impuestos netos conforma el PIB de
una region.

« Variacion anual (%): cambio porcentual de un indicador entre un afio
y el anterior.
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